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bjet de toutes les convoiti­
ses, elle est au cceur des 
acquisitions majeures qui 
ont marqueIemonded'inter­
net depuis un an. Elle affole 
alliourd'hui Ie rnerche, suite 
a I'OPA inamicale lancee en 

fevrier 2008 parMicrosoftsurYahoo. Lapuolldte 
en ligneest un secteur estirne a40milliards de 
dollarsen 2007 et qui devraitdoubleren 2010. 

Depuis I'offre de rachatde Microsoft(44,6mil­
liards de dollars, soit 30milliardsd'euros) refusee 
parYahoo, Iepeplum quisejouedonne lamesure 
des enjeux. Pour echepper augeantdes logiciels, 
oubienfairemonterlesencheres, Yahoo, rumero 
deuxmondial de lapublicite en ligne etde larecher­
chesurIntemet, cherche des solutions altematives. 
Leportails'est ainsi repproche de sonconcurrent 
directGoogle envued'untest dansIedomaine de 
la publicite en ligne, en ripostea I'ultimatum fixe 
parMicrosoft. Legeantdes logiciels a en effet fait 
savoirque, faute d'accordavecles dirigeants du 
portail a la date du 26avril, il s'adressera directe­
ment auxactionnaires - que I'on sait tres tentes 
par son offre. Yahoo discuteraitegalernent avec 

AOL. Lafiliale deTime Wamer s'est repositlomee 
sur son portailde contenus et sur la publicite de­
puis 2006, en multipliant les acquisitionsdans 
Iesecteur. Autre empire des mediasqui aimerait 
profiter du gateau: News Corp (Rupert Murdoch), 
proprietaire notamment de My Space. 

Vague de rachats 

Microsoftest partienguerre contre Coogle, dont 
il redoute les ambitions publicitaires. Le leader in­
conteste de lavente demots-des arrive eneffetsur 
Ie"display» (bannieres) fortdedeuxfleurons, Iesite 
devideos You Tube acquis fin2006 et laregie Dou­
bleClick, ranetee auprintemps 2007. Echaudes, 
tous lesacteurs ont a leurtour prisdes positions: 
Microsoft a rafle Iegroupe de marketing interactif 
Aquantive, etWPP la regie 24/7 Real Media. Yahoo 
a fait egalernent ses emplettes, dont Ierachaten 
ciblage comportemental de Blue Lithium. Publicis 
est entredans la danse en mettant la main I'an 
derniersur Digitas. Legroupe de communication 
a rnerreengage unpartenariat (non exclusif) avec 
Google... pourinventer lesformatspublicitaires de 
demain. Cathy LeitU5 
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publicite en 

Les clignotants
 
sont tous au vert
 
Internet s'installe dans 
Ie quotidien des Francais 
et des annonceurs, meme 
si ces derniers, de plus en 
plus nombreux, y depensent 
encore des montants faibles. 

P
ius nombreux, plus longtemps. Les 
Francais entretiennent a 60,3% une 
relationquotidienneavec leur mulot, 
et pres de huit internautessur dix se 
connectent tous lesjoursou presque, 

passantpresd'une heureparjourasurfer (54 rni­
nutesdebut2008). Lehautdebit,quiequipe desor­
maistout Iemondeoupresque, a faitevoluer I'offre 
et les usages:en 2007, 13millions d'intemautes 
ont consultedes contenus videoen ligne, 9,3mi~ 

lionsuneemission de1Vet autantont 

chaque annee plus nombreuses a investir en 
ligne: les 100 premiersannonceurs plurimedias 
ont tous communique sur IeNeten2007, et 88% 
des500 premiers (lireen p. 44). Selon l'etude lAB­
SRI-TNS Media Intelligence, les investissements 
publicitaires surIntemet (bannieres horsliensspon­
sonses) ont represente 2,7milliardsd'euros brut 
en2007, soitunepartde rnarche de12%,plaQant 
IntemetdevantI'affichage (11,6%)et pastres loin 
delaradio (14,4%). Selon Luc Tran-Thang, president 
duSyndicatdes regies Intemet(SRI): « En2008, in­
temetdepassera laradio et deviendra Ietroisieme 
media publicitaire. II Xavier Guillon, responsable 
de l'etude France Pub, nuance: "Attention, la part 
de la publicite en Iigne dans les investissements 
plurimedias foumis en donnees brutespar les re­
gies(12%)estbienplusimportante qu'ellenerest 
dans la realite de la depense financiere nettedes 
annonceurs (3,7%). Sur Intemetles negociations 

ecoute la radio sur Ie Net. "En decem «En 2008, Internet
bre2007, 10,9millions d'intemautes 
ontvisite lessitesdepartage devideos devrait depasser la radio.» 
You Tube etDailyMotion, souligne Julien 
Rosanvallon, directeurde Mediametrie-
Net Ratings. L'lntemetmobile, encore 
balbutiant, concemaitdeja10,2millionsd'individus 
fin2007.» 

Autres phenomenes recents, lesreseaux sociaux 
(Viadeo, Facebook, Copains d'avant)et les blogs 
sont en vogue. Pres de 16millions d'internautes 
ont consulte un blog I'an passe'et 5 millionsont 
ouvertIe leur. PourChristophe Parcot, directeurde 
Yahoo France, lademultiplicatlon deI'offrefavorise 
lafragmentation desusages multimeclias, avec des 
cycles de plusen pluscourts. Combien de temps 
durera I'engouement pourFacebook? 

Dans ce contexte favorable, les marquessont 

60,3% des Fram;:ais de plus de 11ans (32 millions
 
depersonnes) etaient intemautes en fevrier 2008.
 
93,4% des foyers etaient equipes en haut debit
 
au demiertrimestre 2007.
 
77,2% des internautes sesont connectes taus
 
les jaurs au dernier trimestre 2007.
 
54 minutes. Temps moyen passe surIeNet en
 
fevrier 200B.
 
Source: Mediametrie-Net Ratings.
 

sontplus importantes quesur lesautresmedias. II 
En2007, en net, les annonceurs declarentavoir 
depense 430millions d'euros en bannieres et 
310millions en liens sponsonses (soit 6,2% des 
cepenses medias) pour1,428milliarden affichage 
(12%) et 951millions en radio (7,9%). 

La gamme d'outils s'enrichit 

Le taux de croissance du media (+35%) re­
conciliebrut et net. -Les oepensessont encore 
faibles, mais Intemetest devenu strategique pour 
lesennorceue»,attesteXavier Guillon. D'ailleurs, 
aocela de lapublicite en ligne, unemajorite d'entre 
eux(67%) prevoient cetteannee, selonuneetude 
Digitas de mars 2008, d'augmenterde 40% leur 
budgetInternet. Lesprincipaux leviers de commu­
nication serontI'e-mail marketing, laconception de 
sites, la creation de contenus, les lienssponsori­
ses et Ie referencernent naturel, puis Ie «display" 
(bannieres et e-pubticlte). Acet egard, Jerome 
de Labriffe, presidentde I'lnteractive Advertising 
Bureau (lAB) France rappelle qu'en 2007, la publ~ 

citesur Intemeta represente 53%de lacroissance 
du plurimedia (+3,2%horsIntemet). Unemannea 
portee de negociation... Cathy Leitus 

Depenses de communication desannonceurs 
en 2007 dansles medias 

1,2% 

.Internet .Afflchage Cinema !!!Presse .Telmslon .Radlo 
Volumetotal: 11,959 milliards d'euros net, soit 740 millions net 
pour Internet (bannlereset liens sponsorises),Sources: FrancePub. 

Depenses de communication sur Internet 

Volumetotal: 930 millions d'euros net. soit 430 millions d'euros 
pour les bannieres.Source: FrancePub-UFMD. 

Les leviers de communication sur Ie Net 
desdecideurs marketing en2007 

36% 
36% 

32% 
29% 
29% 

25% 
22% 

. ':. 20% 
15% 

12% 
',,,,,, 11% 

Base repondants: 254 professionnels et declceurs marketing. 
Source: Digitas, mars 2008. 
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publicite en ligne 

Les annonceurs 
prerment gout au Web 
Le nombre d'annonceurs 
en Iigne a bondi de 56%. 
Toutes les marques s'y 
mettent et les «historiques» 
confortent la part de leur 
budget consacree a Internet. 

E
n 2007, IeWeba converti un nombre 
record d'annonceurs. 5elonleschiffres 
de TNSMedia Intelligence reunls par 
l'lnteractive Advertising Bureau (lAB) 
France, 2007 a ete marqueeparune 

forte acceleration, avecun total de 3339 annon­
ceursactifs (dont1815 nouveaux), contre2138 
en 2006, soit un bondde 56,2%.Onydenorrore 
deux fois plus d'annonceurs qu'a la television 
(1676) et 43% de plus qu'a la radio (2332). 
C'est ce qui s'appelle de I'engouement. Mais, 
rnalgre cette croissance tres soutenue, les de­
penses restent modestes (2,7milliards d'euros 
brut selonTNS, seulement 430millionsnetselon 
France Pub). 

L'informatique, 
secteur en pointe 

"Lameilleure nouvelle, c'est queces nouveaux 
annonceurs s'approprient tree bien ce meats», 
se felicite Jerome de Labriffe,president de I'IAB 
France. Les nouveaux entrants investissent 
autant en ligneque les annonceurs fideles, soit 
11%de leurbudgetde communication pourune 
moyenne de 829000 euros bruts. Du moins 
pour les seulesdeoenses en «display» (publicite 
classique, comme les bannierespar exemple), 
qui ne comprennentpas les liens sponsorlses, 
lescoOts de creation ou de maintenance de sites 
ou I'e-mailing. Ce qui n'ernpeche pas certains, 
comme Ocean Spray, d'investir la moinede leur 
budgetde lancementsur la Toile. A"autre bout 
de l'echelle, 99% des 100 premiers annonceurs 
plurimedias etaient presents sur Internet en 
2007. Ebay decroche lapalmeavec77,7millions 
d'euros,devantla SNCF(principalement Voyage&­
SNCF.com), plusgros investisseur en 2006 mais 

En2007, plusde 3300 annonceurs 
actifs ont ete recenses sur Ie 
Net.Si la grande majorited'entre 
euxn'investitquedessommes 
modestes, d'autresemploient 
les grands moyens: Ebay a depense 
77,7millionsd'eurossur Ja Toile 
I'an passe, Voyages-SNCF.com 
64millionset SFR 62,5millions. 

desl€ 

Les secteurs surinvestisseurs restent I'infor­
matique (37,8% de part de rnarche), avec une 
dynamique toujourspuissante. Elle est suiviepar 
Ie tourisme (29,9%), I'audiovisuel (26%)et les 
telecoms (22,8%). Ces «historiques » maintien­
nent donc leurs investissements, mais d'autres 
emergent. Sans etre d'importants annonceurs 
dansI'absolu(5,1%departdevoix), lesmarques 
d'hygiene-beaute ontfaituneentreenotable en ac­
croissantleurs investissements de 81,4%. Idem 
pourlacultureet les loisirs(6,4%depart de voix) 

Les 10 plus gros annonceurs 
Marque Investlssements publicltaires Evolution 2006-2007 

sur Ie Net (en millions d'euros) (en %) 

Ebay 77,7 + 19,3 

SNCF 64,0 -25,5 

SFR 62,5 + 31,2 

FranceTelecom 56,8 + 36,9 

Cetelem 54,2 + 130,0 

Switch voyage 52,6 -30,4
 

Orange 46,8 + 120,0
 

avec une augmentation des sommes investies 
de pres de 60%. Mais c'est dans les secteurs 
de I'automobile (+ 54%),de labanque-assurance 
(+ 52,2%) et de la distribution (+ 51 %) que les 
bonds sont les plus spectaculaires, avec des 
parts de voixrespectives de 6,8%, 11%et 10%. 
Dans I'automobile, 58% des marques etaient 
presentessur Interneten 2007 et 65 construe­
teurs ont depense188,5millionsd'euros. Parmi 
les absentsnotables, on peutciterSuzuki, Jeep, 
Subaru ou Lada. Evolutions les plus sensibles: 
Ie doublement des investissements de Toyota 
ou Iequadruplement de ceuxde Citroen, Renault 
demeurant deloinIeprincipal annonceur (33,4mi~ 

lionsd'euros). 
Dans la distribution, IefrEimissement est egale­

ment perceptlble.Les enseignes generalistes ont 
accru leurpression de-37,5%et les speclellstes 
ontpresque double laleur. Autre secteurquimontre 
Ie bout de son nez: Ie luxe, avecun doublement 
des investissements brutsa31,5millionsd'euros, 
notamment pourIe lancement de parfums. «Les 
montants sont errore restreints maisIesecteure» 

qui a redultses investissements d'un quart I'an La Redoute 42,4 + 75,0 portebeaucoup de oonefices indirects-, remarque 
dernier, SFR et France Telecom. Anoter Ie bond C Discount 40,0 -4,6 JerOme deLabriffe. Ainsi,la presenced'annonceurs 
spectaculaire d'Orange, qui a plusquedoublesa BouyguesTelecom 38,7 + 63,6 duluxe rassure surlaqualite delaf'rEjquentation des 
pression en un an (lireIetableau). Source:TNS Media Intelligence. sitesquien beneficient. Alexandre Deboute 




